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LỜI MỞ ĐẦU 

 

1. Tính cấp thiết của đề tài luận án 

Về cơ sở lý luận, tại Việt Nam có một số công trình nghiên cứu về thị trường 

xuất khẩu hàng hoá nói chung và hàng nông sản nói riêng. Tuy nhiên, chưa có một 

đề tài nào nghiên cứu về thị trường xuất khẩu hàng nông sản của Việt Nam trong 

bối cảnh mới hiện nay khi Việt Nam đang hội nhập sâu, rộng vào nền kinh tế thế 

giới và khu vực thông qua việc ký kết nhiều FTA chiến lược. Chính vì vậy, việc xây 

dựng và hoàn thiện khung lý thuyết về phát triển thị trường xuất khẩu làm cơ sở giải 

quyết các vấn đề thực tế là một yêu cầu cấp thiết đặt ra hiện nay. 

Về thực tiễn, Việt Nam là một nước nông nghiệp, có nhiều lợi thế và tiềm năng 

về đất đai, lao động và điều kiện sinh thái cho phép phát triển sản xuất nhiều loại nông 

sản xuất khẩu có giá trị kinh tế lớn. Hàng nông sản xuất khẩu có vai trò quan trọng 

trong phát triển kinh tế, chiếm một tỷ trọng khá lớn trong tổng kim ngạch xuất khẩu 

của cả nước. Xuất khẩu nông sản góp phần tạo nguồn vốn quan trọng để tiến hành công 

nghiệp hoá và hiện đại hoá đất nước, thúc đẩy chuyển dịch cơ cấu kinh tế theo hướng 

sử dụng có hiệu quả  nguồn nhân lực và lợi thế quốc gia, tạo ra công ăn việc làm, giữ 

ổn định nền kinh tế đất nước, mở rộng các quan hệ kinh tế đối ngoại và tăng cường vị 

thế kinh tế của Việt Nam trên thị trường thế giới. 

 Theo số liệu của Bộ Công thương, hiện nay hàng nông sản của Việt Nam đã 

có mặt tại nhiều nước trên thế giới, thâm nhập được các thị trường nhập khẩu nông 

sản như Hoa Kỳ, EU, Nhật Bản và Trung Quốc, trong đó thị trường Trung Quốc 

chiếm khoảng 60% kim ngạch xuất khẩu nông sản của Việt Nam. Tuy nhiên, thị 

phần hàng nông sản Việt Nam tại các thị trường này còn nhỏ bé và đang có sự phụ 

thuộc lớn vào thị trường Trung Quốc. Điều này mang đến rất nhiều rủi ro cho hoạt 

động xuất khẩu của Việt Nam khi thị trường có biến động.  

Bên cạnh các thị trường truyền thống, hàng nông sản Việt Nam đã có mặt tại 

các thị trường ở khu vực Trung Đông, châu Phi nhưng mới ở mức độ thăm dò hoặc 
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giới thiệu mặt hàng chứ chưa có thị phần ổn định và chưa nắm vững được kết cấu, 

sức mua cũng như kênh tiêu thụ của thị trường. 

Trong điều kiện Việt Nam ngày càng hội nhập vào nền kinh tế thế giới, 

nền kinh tế khu vực thông qua việc tham gia các FTA, hoạt động phát triển thị 

trường xuất khẩu hàng nông sản của Việt Nam đang đứng trước nhiều thời cơ 

và thách thức mới. Một mặt, mở ra rất nhiều cơ hội cho hoạt động xuất khẩu 

hàng nông sản của Việt Nam, đặc biệt là tại các thị trường mới thông  qua cắt 

giảm thuế nhập khẩu. Mặt khác, các hàng rào phi thuế quan có xu hướng tăng 

tại các thị trường này lại gây cản trở cho hoạt động xuất khẩu nông sản của 

Việt Nam.  

Vì vậy, vấn đề cấp thiết đặt ra hiện nay là phải nhanh chóng phát triển thị 

trường xuất khẩu của Việt Nam. Bên cạnh việc chủ động khai thác các thị trường 

mới để tránh rủi ro khi phụ thuộc quá nhiều vào một thị trường hiện nay, xuất khẩu 

hàng nông sản Việt Nam cần thay đổi cách tiếp cận, duy trì và phát triển những thị 

trường truyền thống thông qua việc nâng cao chất lượng và giá trị các mặt hàng 

nông sản mà Việt Nam có lợi thế xuất khẩu. Góp phần giải quyết vấn đề này về 

phương diện lý luận và thực tiễn, tác giả quyết định chọn đề tài “Phát triển thị 

trường xuất khẩu hàng nông sản Việt Nam trong bối cảnh hiện nay” làm đề tài 

luận án tiến sỹ của mình. 

2. Mục đích và nhiệm vụ nghiên cứu của luận án 

2.1. Mục đích nghiên cứu luận án 

Trên cơ sở hệ thống hoá một số vấn đề lý luận và thực tiễn về phát triển thị 

trường xuất khẩu hàng nông sản của Việt Nam, luận án  trình bày và phân tích thực 

trạng phát triển thị trường xuất khẩu hàng nông sản thời gian qua, chỉ ra được 

những thành công và hạn chế của hoạt động này cùng với các nguyên nhân chủ yếu 

dẫn đến hạn chế. Từ đó, luận án sẽ đưa ra ra những mục tiêu, định hướng và giải 

pháp nhằm tiếp tục phát triển thị trường hàng nông sản xuất khẩu của Việt Nam đến 

năm 2020, tầm nhìn 2030 góp phần triển khai đáp ứng mục tiêu Chiến lược phát 



 3 

triển xuất nhập khẩu hàng hoá thời kỳ 2011-2020, định hướng đến năm 2030 của 

Bộ Công thương 

2.2. Nhiệm vụ nghiên cứu của luận án 

Để đạt được mục tiêu của luận án nêu trên, luận án tập trung giải quyết những 

nhiệm vụ cụ thể sau: 

- Hệ thống hóa và làm rõ một số vấn đề lý luận và thực tiễn về phát triển thị 

trường xuất khẩu hàng nông sản của một quốc gia. Nghiên cứu kinh nghiệm về phát 

triển thị trường xuất khẩu hàng nông sản của một số nước trong khu vực và rút ra 

bài học kinh nghiệm cho Việt Nam. 

- Phân tích thực trạng phát triển thị trường xuất khẩu hàng nông sản của Việt 

Nam giai đoạn 2008 - 2014. Đưa ra đánh giá về những thành công, những hạn chế 

của hoạt động phát triển thị trường xuất khẩu hàng nông sản Việt Nam thời gian qua 

và nguyên nhân dẫn của hạn chế làm cơ sở cho các đề xuất giải pháp khắc phục. 

- Đưa ra các quan điểm, định hướng và đề xuất một số giải pháp và kiến nghị 

tiếp tục phát triển thị trường xuất khẩu hàng nông sản của Việt Nam đến năm 2025, 

tầm nhìn 2030. 

3. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu của luận án 

3.1. Đối tượng nghiên cứu 

Luận án tập trung nghiên cứu về hoạt động phát triển thị trường xuất khẩu 

hàng nông sản của Việt Nam thời gian qua. 

3.2.  Phạm vi nghiên cứu 

Khách thể nghiên cứu: Một là, luận án tập trung nghiên cứu các mặt hàng 

nông sản xuất khẩu chủ lực của Việt Nam (gạo, cà phê, cao su và hạt điều), hai là 

các thị trường xuất khẩu hàng nông sản chính của Việt Nam (Trung Quốc, Hoa Kỳ 

và EU). 

Về nội dung: Chủ yếu nghiên cứu thị trường và phát triển thị trường xuất khẩu 

hàng nông sản từ mục tiêu vĩ mô của nhà nước, dưới giác độ thương mại xuất khẩu, 

không đi sâu nghiên cứu các nội dung sản xuất và chế biến nông sản. 
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- Thời gian nghiên cứu: Từ năm 2008 đến 2014 (thời kỳ sau khủng hoảng kinh 

tế thế giới). Đề xuất các giải pháp chính và kiến nghị nhằm phát triển thị trường xuất 

khẩu hàng nông sản của Việt Nam định hướng đến năm 2020, tầm nhìn 2030. 

4. Phương pháp luận và phương pháp nghiên cứu luận án 

Đề tài được thực hiện trên cơ sở tiếp thu kết quả của các công trình nghiên cứu 

trước đây, có cập nhật thông tin để đánh giá và đề xuất sát thực hơn; đồng thời trên 

cơ sở các phương pháp luận duy vật biện chứng và duy vật lịch sử, luận án còn sử 

dụng phương pháp hệ thống, phương pháp phân tích, tổng hợp và phương pháp 

thống kê có so sánh đối chiếu kinh nghiệm của một số nước và thực tiễn của Việt 

Nam, đảm bảo tính toàn diện, đồng bộ, thống nhất, khả thi và minh bạch của hệ 

thống giải pháp đề xuất. Cụ thể là: 

- Phương pháp thống kê kinh tế: Được tác giả sử dụng sau khi thực hiện các 

khảo sát thực tế, điều tra thu thập thông tin, lấy số liệu ở các địa phương, doanh 

nghiệp làm cơ sở cho việc đánh giá thực trạng tình hình phát triển thị trường xuất 

khẩu các sản phẩm nông nghiệp của Việt Nam. 

- Phương pháp so sánh: Dựa trên các số liệu báo cáo thống kê, luận án sử 

dụng phương pháp này nhằm so sánh, đánh giá thị trường xuất khẩu các mặt hàng 

nông sản của Việt Nam với các nước có điều kiện kinh tế - xã hội tương đồng với 

Việt Nam để rút ra những nhận xét, kinh nghiệm, mô hình tốt, củng cố cho việc đề 

xuất các giải pháp của luận án. 

- Phương pháp kế thừa, bổ sung: Tác giả sử dụng nguồn thông tin và số liệu 

thứ cấp sẵn có về những vấn đề liên quan để tham khảo, bổ sung cho việc phát triển 

thị trường xuất khẩu hàng nông sản của Việt Nam. Đề tài sử dụng phương pháp này 

để cập nhật tình hình thực hiện cam kết của Việt Nam với WTO và lộ trình ký kết, 

thực hiện TPP để đề xuất giải pháp nhằm phát triển thị trường hàng nông sản của 

Việt Nam một cách sát thực, sáng tạo và khoa học. 

- Phương pháp phỏng vấn chuyên gia (chuyên sâu): Được tác giả sử dụng để 

phỏng vấn, trao đổi, thảo luận với các doanh nghiệp trong và ngoài nước, lãnh đạo 


